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• Mix aus verschiedensten Kommunikations- und Marketingaktivitäten, wie z.B. Events, Direktmarketing, 
Suchmaschinenmarketing, Website-Teaser, Blogging etc.

• Flankierende lokale und bundesweite Presse- und Öffentlichkeitsarbeit in Print und TV 

• Patientenmobilisierung über Zuweiser-Marketing-Maßnahmen
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• Seit sieben Jahren in der Betreuung

• Durch optimale Verzahnung der einzelnen Maßnahmen kontinuierliche Präsenz in den Medien und dadurch 
Etablierung der diPura Experten als Experten im bereich Zahnimplantologie

• Exklusivrn Patientenpools und kontinuierlicher Ausbau durch crossmedial-vernetzte Kommunikation
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Ausgangssituation:

• Zahnklinik in Essen mit der Spezialisierung auf Zahnimplantate 

• diPura bietet privatmedizinische Dienst- und Selbstzahlerleistungen an

• Starkes Wettbewerberumfeld in direkter Nähe (Essen, Duisburg, Düsseldorf)

Zielsetzung:

• Abgrenzung zu Mitbewerbern

• Etablierung als Experten im Hochpreis-Segment / Kommunikation des hochwertigen Images

• Bindung der IST-Patienten an die Zahnklinik

• Generierung von Neu-Patienten und Umsatzsteigerung

• Strategienanpassungen nach Umsatzkriterien / Gewinnmaximierung
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Ästhetische Zahnmedizin mit Spezialisierung auf Zah nimplantate



19Ergebnisse – Highlights

Glamour
Mach mal Pause

Gala

Bella


