


15

Umsetzung

Ergebnis 
Highlights

• Fokus der Kommunikation auf Personality-PR sowie klassische regionale und überregionale Medienarbeit

• Platzierung von Prof. Bamberger in den zielgruppen-spezifischen Medien

• Aus- und Aufbau der Bekanntheit über PR-Toosl wie Pressemappe und -mitteilungen, Presseteaser zu aktuellen 

Themenaufhängern, Presselunches mit Key-Medien sowie flankierende Maßnahmen wie Tageszeitungsdienst, 

MCG-Autorengruppe, hörBar Gesund
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• Innerhalb des ersten Jahres wurde eine Print-Auflage von über 43 Mio. erreicht

• Zum einen ist es gelungen Prof. Bamberger als Experte rund um die Themen „Stress“, „Anti-Aging“ und „Prävention“

in den Redaktionen zu verankern als auch das MPCH bekannt zu machen
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Ausgangssituation:

• Das MPCH ist als Institution am Universitätsklinikum Eppendorf (UKE) angesiedelt und bietet Premium-Programm 

mit medizinischem Komplett-Check-Up

• Guter Ruf bei Mediziner in Hamburg, aber kein umfassendes Zuweiser-Netzwerk vorhanden

• Hohe Patientenzufriedenheit

• Starke Wettbewerber auf bundesweiter Ebene / kaum Abgrenzung im Leistungsportfolio 

• Hohe Marketingaktivitäten der Wettbewerber

Zielsetzung:

• Auf- und Ausbau der Bekanntheit des MPCH und Positionierung als Premiumanbieter

• Imageausbau über Ausnutzung Bekanntheit Prof. Christoph M. Bamberger

• Patientengenerierung

• Besetzung von relevanten Themen in den Medien
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Ausgangs-
situation / 
Ziel

Medizinisches PräventionsCentrum: Universitäres medizinisches Niveau, 
gehobenes Ambiente, High-End-Diagnostik, Lebensstiloptimierung
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