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• Die Kommunikation ist auf zwei Flanken – Personality- und Therapie-PR – im Laien- und Fachbereich aufgebaut

• Die Hauptflanke ist die Publikumsansprache, die Fachansprache wird begleitend aufgesetzt

• Hohe mediale Durchdringung in den ersten 8 Monaten nach Mandatsübernahme, obwohl Thema den Medien 
oftmals zu „krank“ ist

• Klassische PR-Aktivitäten (Basispressemappe, Pressemitteilungen, Generierung von Newswerten und aktuellen 
Themenaufhängern, Expertenvermittlung, Lancierung von Patientengeschichten) und Nutzung der MCG-Tools
Autorengruppe, hörBar, Newsletter

• Erfolgreicher Kommunikations-Mix aus Print, Radio, TV und Online
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• Erfolgreicher Kommunikations-Mix aus Print, Radio, TV und Online

• Innerhalb von nur 8 Monaten konnten bereits 

• 15 Print-Beiträge mit einer Auflage von 4,5 Mio. sowie weitere Veröffentlichungen platziert werden

• 112 konkrete Patientenanfragen durch die Medienarbeit generiert werden 
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Ausgangssituation:

• Unabhängige Privatklinik unter der Leitung von Prof. Aigner im Städtischen Klinikum Burghausen, Bayern

• Spezialisiert auf Regionale Chemotherapie (RCT) � Wird von Fachkreisen kritisch gesehen

• Verfügt über 20 Betten und fünf Ärzte plus medizinischem Personal

• Bis dato durchschnittlich 10 Patienten pro Monat

Zielsetzung:

• Kontinuierliche, Ziel führende Direct-to-Cosumer sowie unterstützende Direct-to-Professional Kommunikation

• Marktbekanntheit aufbauen und Abgrenzung im Markt schaffen

• Mittelfristige signifikante Steigerung der potentiellen Patientenanfragen

• Patientensegmente ausweiten (ab Stadium 1 bisher eher Stadium 4)
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Schwerpunkte: Onkologie, Schmerztherapie, Endoskopi e



13Ergebnisse – Highlights

Echo der Frau Das neue Blatt

Das goldene Blatt

Mini


