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• Bundesweite und regionale Pressearbeit
• Themenplacement und Agenda-Setting z.B. über Pressemitteilungen und individuelle Textangebote, 

Interviewvermittlung

• Generierung von Medienpräsenz über Tageszeitungsdienst, MCG Autorengruppe, MCG Newsletter
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• Themenplacement und Agenda-Setting z.B. über Pressemitteilungen und individuelle Textangebote, 

Interviewvermittlung

• Generierung von Medienpräsenz über Tageszeitungsdienst, MCG Autorengruppe, MCG Newsletter

• Kontinuierliche Präsenz in den relevanten Zielmedien:

• In nur 12 Monaten 74 Veröffentlichungen in Publikumsmedien mit einer Auflage von weit über 15 Mio.

• Q1/2010 bereits 11 Print-Beiträge mit einer Auflage von über 6 Mio.

• TV-Platzierungen in starken Boulevard-Formaten wie Explosiv Weekend, Sat 1 Frühstücksfernsehen, Sat 1 
Magazin, taff, Guten Abend RTL

• Über 38 Mio. Page-Impressions im Bereich Online-Veröffentlichungen in 2009
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Ausgangssituation:

• Seit 12/2008 betreut die Medical Consulting Group die Duisburger Kaiserberg Klinik GmbH im Bereich „Klassische 
Pressearbeit / Dental“

• Hoher Konkurrenzdruck im Bereich Implantologie

Zielsetzung:

• Steigerung des Bekanntheitsgrades der Klinik und von Dr. Richard J. Meissen, MSc, Ärztlicher Direktor

• Patientengewinnung und -bindung

• Generierung von Nachfrage
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Fachbereiche: Zahnmedizin, Präventivmedizin, Gefäßc hirurgie, Plastisch-
Ästhetische Chirurgie, Ästhetische Dermatologie, Ka rdiologie
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